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Start-Up de Territoire :
Un événement créatif

« Start-Up de ‘Tertitoire » s’est installé pour une deuxieme édition
a Lons-le-Saunier le 27 septembre 2017 au Carcom et au Théatre
de la ville. Les participants étalent reunis de 16h a 23h pour
partager les moments sutvants :

+ 16nh00 ACCUEIL / FORUM DES INITIATIVES

+ 17Th30 WARM-UP (Présentation de la soirée et de ses défis au Théatre)
+ 18hl15 ATFLIERS CREATIFS

+ 21h30 RESTITUTION SURPRISE
+ 22h30 SOIRFE FESTIVE

SN X

D N N NI N NN

23 ateliers participatifs

Une cagnotte
I'environnement

pour

Fini de se les peler !
Lunettes 100% Made In Jura

La fin des vacances pour les
logements

Nos plantes ont du talent
Le supermarché inverse
J'aimerais deux cents toits
La mobilité fait campagne
Mets ta robes de chanvre

Des fruits qui attendent d’étre
manges

v

Brent zero waste

v' Les miettes dans ton assiette
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L’artiste qui est en tol

I love my Made In Fanche-
Comté

Batim’en commun
SOS Séniors

La logistique c’est bio
Du marbre a l'arbre
Baby compost

Qui tire la chasse perd sa
place

Upcyclette :  la
recyclee

bicyclette
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Une cagnotte pour

l'environnement

Comment permettre aux
entreprises de  soutenir des
g Initiatives écologiques localement ?

Localement un certain nombre d’associations cherchent des
soutiens financiers pour engager des démarches de
réhabilitation des milieux (faunes sauvages, plantations,
entretien des rivieres...). Les entreprises locales cherchent
également a soutenir les nitiatives qui ont du sens pour leur
territoire mais elles ont chacune des moyens limités et sont tres
largement sollicitees par un grand nombre de structures.
Ensemble et sur la base d'une contribution volontaire, les
entreprises locales pourraient soutenir un projet chaque annee.
La contribution pourrait étre calculee en fonction des impacts
environnementaux de l'adhérent et sur la base d'un
engagement de ladherent a reduire ses impacts
environnementaux.
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Personnes concernées Produits/services Partenaires clés Financements
s Ctoyens N ens || +Solutions de . Clus'Ter Jura -Les entreprises

SeTiges  mitiatives compensation - . Collectivités locales
. Meédias . +CCl ,
. Entreprises el mpact +Agence de 'eau

.Source de I'Etat . Banques

. Photograph
. PME-TPE QIOJTEPHES

locales . Agriculteurs . Formation et

Flus - Usagers présentation du

Enfants milieu naturel + ADEME
+ Cotisations

+ Groupes / fondations

Ecoles

+Cagnotte

Proposition de valeurs | + Cagnotte naturel Racteurs d’échec Conditions de réussite

+\Volontariat -Brigade +Rendre trop +Défiscalisation
d'intervention complexe le

+ Entretenir la .
financement

blodiversité
. Trés administratif

+Associations




Cagnotte d'Initiatives Ecologiques Locales [CIEL]

Donner les moyens de financement des assocliations par
les entreprises ? (et permettre aux citoyens)

Pour soutenir des projets d’associations : avoir un fond auquel des
entreprises, des citoyens, des collectivités peuvent participer.

Répondre a des services, besoins de l'entreprise pour obtenir de I'argent
et contribuer au ClEL ; démarche positive, diagnostique, formation,
sensibilisation écologique (impact, ...)

= Avec Vonlontaires Interventions Natures [VIN]
+ renforcer l'image de l'entreprise (adhésion au CIEL)
+ Deéfiscalisation sur territoire

+ Actions concretes locales qui ont du sens
=Sensibilisation salariés entreprise (familles)

Partenaires Financement

+ Clus'Ter Jura + Fondations + Dons

. ADEME
+ CCl ( ) + Subventions

. + Bangue
+ CPE? d + Préts

+ Agence de

+ ComCom/ l'eau + Cotisations

Intercom : Elus
+ Entreprises

Notre slogan

« Avec les VINS, mettons 1'argent dans le CIEL !'»




Fini de se les peler

Comment monter une filiere locale
Ny de pellets de bois ?
\{l

Le Haut-Jura est connu pour étre la capitale de la production du
Jouet en bois. De nombreuses autres activites de transformation
du bois existent (artisanat, production de meubles, scieries,
etc.) profitant ainst du bois jurassien de qualités (sapin, epicéa,
...). Nous pouvons aussi gjouter a cela les nombreuses haies et
lisieres de forét que les agriculteurs entretiennent ou encore les
sarments de vignes que les viticulteurs taillent chaque année.
Toutes ces activites produisent des dechets qul ne sont pas
toujours valorisés localement.

A cecl s'gjoute le froid jurassien et la présence des poéles a
bois dans les menages. Ces trois elements peuvent deja servir
de base pour monter une filiere de pellets de bois locale et
bénéficier des avantages de la coopération : mutualisation de
valorisation des dechets, mutualisation de matériel, etc.

N'a-t-on pas tous les ngrédients pour monter une filiere
locale ?
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Personnes concernées

+ Fabriquant de déchets en lien
poéles avec le bois

- AJENA + Syndicat

) professionnel
Artisans
CRPF

ONF

+ Les bucherons
+ Les communes

+ Les
Propriétaires de  consommateurs
foréts
+ La chambre
Producteurs de  d’agriculture
déchets bois o
+ Propriétaires de
machines de
scietrie

Les organismes

Proposition de valeurs

+ Label de + Ne pas créer
qualité des dela
granulés competition

entre 1a filiere

+ Local bois

+ Organisation
de la filiere en
cohérence
avec le
réseau du
territoire

+ Optimiser la
ressource en
respectant le
bois noble

Produits/services

- Information des_
propriétaires filiere

+ Transports
+ Des sacs de pellet
+ Cuves ou silos

+ Un systeme de sechage
du bois

. Installateur

+ Entreprises fabrication
pellets

+ Mise en place d'une
collecte chez les
producteurs de déchets

+ Vrac

+ Création de dessertes
(chemin d’'acces aux
parcelles boisées)

+ Constructeurs de maison
+ Site industriel

+ Maintenance

+ Livraisons

Partenaires clés

+ Producteurs + Association de
consommateurs
+ Vendeurs .
+ Collectivités

Consommateurs locales
ONF + Organisme de

formation
DREAL .

Media
Vendeurs de
poéles Chambre

d’agriculture

CRPF
ONF

+ Département
+ Scierie

+ Conseil régional

Rcteurs d’échec

+ Une filiere qui ne s'informe
pas

+ Mauvaise communication
+ Demande trop faible

+ Prix

+ Probleme qualité

+ Manque d’acteur(s) au sein
de la filiere

Financements

+ Union )
européenne

+ Investisseur

+ FiInancemen

+ Banques t participatif

+ Région + Réduction
fiscale

+ Hfilogis

+ Départemen
1

+ Mecenat
+ Départemen , Ftat
1

Conditions de réussite

+  Prix des énergies .+ Organiser une filiere
«déchets » du bois

+ Attirer un investisseur

. Developper des
poéles grosse
consommation

+ Engagement des
collectivités
tetritoriales

. Ftude de faisabilité
de la réussite
indispensable

+ Unporteur de projet
économique

+  Une filiere rentable a
terme




En vrac

+ Fonctionnement type AMAP

+ Label optimisation de la ressource
+ Qualité du produit

+ Sensibiliser les propriétaires prives
+ Filiere rentable

+ Transformation  des
autres éenergies actuels

chauffages

+ Pellet associatif
+ Pellet pour grosse entreprise

+ Réunion de concertation avec les
acteurs concernés afin d’établir un
objectif commun et un consensus

Concepit filiere pellets
Du propriétaire au consommateur
Sur un territoire (ECLA®

Mobilisation de lensemble des
acteurs de la filiere

« FORET — BOIS » pour valoriser les
dechets du bois

=> Mobiliser les propriétaires sur la
(valeur) valorisation de leur forét +
=> mobiliser les ENTREPRENEURS
ou/et les CONSOMMATEURS

+ Un lieu de fabrication bien placé d'un point de vue geographique permettant la
création d'un certain nombre de nouveaux emplois

+ Mise en place d'un systeme de distribution chez les particuliers

> uUn consommateur
> Livraison
> Centrale d’achat

> Une usine de production

- Ressource scierie, ONF, bucherons, agriculteurs

Comité de createur et de designer

clus'Ter ATy’
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Organisation d'une filiere industrielle dans Associlation cooperative des utilisateurs du
la fabrication et distribution du Pellet Pellet (ACUP)
Rentabilité de 1 filisre Avorr de meﬂ}e/urs Prix, approvisionnement
local de qualite

+ Partir de la demande du consommateur, d’évaluer la + Sur un territoire donné, les consommateurs se
demande. regroupent pour commander a l'avance des pellets

. ) L. ou participer au développement de 1a filiere.
+ Sl la demande est suffisante, réunion les acteurs de la b b PP

filiere

Partenaires Financement Partenaires Financement

+Acheteurs +Région + Ftat + Association /

consommateurs
+Vendeurs +Banque + Région

+ Réseaux Biocoop

+Ftat +Industriel L+ UFE

, + Industriels
+Département

+ Département + Vendeurs de poéles

Notre slogan Notre slogan

Un pellet Made In Jura (de qualité) Plus on est, plus on a chaud !




Lunettes 100%

Made In Jura

Comment  mnover dans la
m fabrication et la commercialisation
des lunettes jurassiennes ?

Méme s1 I'on ne doit pas l'invention de la lunette au
Jura, on lutl doit son industrialisation qui a commenceé
a Morez au 19 siecle. Seulement voila : méme si la
moitié des 10 millions de montures produites chague
annee a Morez sont exportees dans 40 pays
différents, seules 10% des lunettes vendues en Fance
sont produttes sur l'hexagone.

Localement, 1l y a tout : des fabricants de lunettes, une
fabrique de verres ophtalmiques, des opticiens, etc.
Imaginons un systeme qui regroupe tous ces acteurs
pour créer une filiere locale et low-cost de production
et vente de lunettes.
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Personnes concernées

Ophtalmos . Artistes + Jeunes
Sportifs + Made in . Filiere bois
France
Micro addicte . Verriers
mécanique ,
Touristes Etrangers
Utilisateurs .
de lunettes . Personnes - SILMO
de ageées, i
protection  isolées Frangais
Gens Designers -+ Plasturgie
modestes
Fabricants - Métallurgie
Enfants ,
Marchés Eco-
Opticiens solaires responsable
Ecolesde . Fmployés - Franchises
mode optigues

Proposition de valeur

+ Histoire Tessources

+ SAV - service de
proximité

Fournisseurs
100% frangais :
emplois sur le

territoire + Service rapide et

efficace
Maitrise du

savoir-faire + Moins d'impacts

environnementau
Réutilisationdes  x

ou polish pour le
verre

Monture en résine
locale ou toute
autre ressource
(bois)

Lunettes
améliorées avec
appareil auditif /
implants pour
handicapés

Monture en
plastique recyclée

Lunettes avec
électrifie

Monture
personnalisée

Vente a domicile

Vente en maison de
retraite

Lunettes
incassables

Garantie + longue
Lunettes avec jeux

et animations pour
les enfants

Produits/services

Verres réparables -

Lunettes
connectées sportifs

Modele
interchangeable

Marques

Lunettes
géolocalisables

Proximité
Réalité virtuelle
Réparation, re
confection de
lunettes

Collecte de lunettes

Déstockage

+ Recycler les

anciens modeles :
upcycler pour
créer de nouveaux
designs

Action préventive

Lunettes sans
verres correcteurs

Box de lunettes =/
chaque mois

Partenaires clés

+ Visioptimum a faire grandir ?

+ Agences de communication

+ Mutuelles

. Industrie chimique (traitement

de surface)

Rcteurs d’échec
+ Moyens budgétaires

+ Mauvais positionnement
(prix)

+ Mauvaise information
+ Moches

+ Dépendance de ressources
non locales

Financements

/

Conditions de réussite

Creéation d'une » Marques a
marque qui créer

claque
au Travailler avec

grande
marque de
luxe

Marque
lowcost

Accessibilité

prix Créer du lien
entre les
acteurs de la
filieres

Design

Label




En vrac

+ Rire participer le porteur a la
création de sa pawre de lunettes
(choix matiere, forme, couleurs,

)

+ Les lunettes fabriquées a partir de
ressources 100% locales a prix
accessibles a tous. Tout la chaine
de fournisseurs :

+ Matieres premieres des verres et
montures

+ Bains/traitements de surface

+ Designers sur le tetritoire

+ Les lunettes en kit a monter soi-
méme, a personnaliser, a
échanger !

+ Lunettes a vie | Réparées,
réparables, recyclees, recyclables

+ Créer une campagne de
communication grace a un label
ou faire une offre 100% « Made
In Jura »

+ Fco-responsable
+ Qualité

+ Accessibilite

+ Stars locales

+ Création d’emplois

+ Créer un concept de lunettes sur
mesure d’apres la morphologie
du visage du client : design live,
s’adapte au besoin, modeliser en
ligne

+ La location de lunettes ! : vous
louez vos skis, votre casque,
pourqguol pas vos lunettes : la
bin’loc !

+ Service de lunettes « minutes »,
verre :
+ Teintes
+ Alavue
+ Personnalisés
+ Proximité

+ Créer un forum regroupant tous
les acteurs de la lunette pour un
proet commun et mnovant,
integrer designers, etudiants et
personnes exterieurs,

+ Des lunettes fabriquées proches
de chez wvous et qui se
rapprochent de vous ! (vendues
a domicile)

+ Imposer un pourcentage de
lunettes Made In Fance et/ou

origine Hance Garantie et/ou
Made In Jura

+ Créer une marque « Made In
Jura » générique en collaboration
avec les designers et les
Industries locales puls créer des
sous-marques (la lowcost, la
spéciale tendance, la sénior, la
connectée, les sportives, les
écolos —tecyclees-)

+ Lunettes 100% Made In Jura pour
tous (Jeunes, adultes), incassable
(identifiable grace a un label)

clus'Ter ATy’
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Rendre accessible a tous les consommateurs francais
des lunettes fabriquées 100% a partir de ressources
francaises, dans le Jura

+ Rbriquer des montures a partir de bois, de matieres
recyclées ou de pieces de viellles lunettes collectées
et encourager les opticiens a utiliser les verres
jurassiens.

Partenaires Financement

+ Mutuelles (préterence + ADEME ?
pour la fabrication
francaise)

+ Tous les acteurs de
I'industrie a Morez

Notre slogan

Portez la France au bout du nez !

Design tes lunettes !

+ Créer son modele de lunettes grace a un site, une
application, une borne interactive performantes
(realité virtuelle), 3D chez les opticiens.

+ Choix des matieres 100% locales, formes, couleurs
+ Rapuditée du service, 48h a la aison ou en magasin

+ Mise en avant du 100% francais/Jura

Partenaires Financement

+ Designers mode, /
locaux visagiste

+ Sous-traitant+ Opticiens
locaux formes a
loutil et a

+ Ecole de loffre

Notre slogan

Photomaton tes lunettes




La location de lunettes Bin'loc

Tester des lunettes avant de les acheter (plutdt sportive :
VTT, sk, ...)

+ Au lieu d’acheter des lunettes onéreuses et peu rentables pour certains, la
location de lunettes Jurassiennes peut étre une bonne alternative pour :

+ Une personne possedant des revenus modestes ne va pas acheter
des lunettes, la location les rend donc accessibles afin de se proteger

+ Une personne qui souhaite essayer des lunettes de ski (par
exemple) avant de les acheter

+ Pour la fashion victime qui souhaiteral accorder la couleur de ses
lunettes a ce qu'il possede sur lul

Partenaires Financement
+ Opticiens locaux /

+ Stations qui louent les skis

Notre slogan

Vous louez vos skis, votre casque : pourquol pas vos lunettes ?




La fin des vacances

pour les logements

Comment creer un systeme
d'investissement pour favoriser la
rehabilitation des logements vacants
Ou en precarité energetique ?

La vie des centres-bourgs ne passent pas uniquement
par le dynamisme des commerces. L’habitat est
également touché, c'est d’ailleurs le cas a Lons-le-
Saunier : nombreux sont les logements vacants, qui ne
demandent qu'un coup de rénovation pour trouver
« habitants a leurs murs ». C'est la gu'une fonciere
territoriale pourrait intervenir : elle investirait dans la
rehabilitation des centres-bourgs afin d’entamer et de
financer des travaux de renovation energetique.
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Personnes concernées

Promoteur
immobilier

seule avec un
travail a faible
revenu
Commerces et
services de

ces + Propriétaires
proximite

occupants
pauvres
Héritage d'un )
logement + Quartiers
(collectif)
Demandeurs
d’asile + Locatajres
potentiels
Tous )
+ Vacanciers
Propriétaires )
bailleurs + Générations
) futures
Personne vivant

Proposition de valeurs

+ Réhabilité pour location
temporaire

+ Sécu logement

+ Autres usages pour le
logements, rentabilité

+ Valeurs sociales

Produits/services

+ Bilan énergétique

+ Gardiennage social

+ Réseau d'entraide par quartier
+ Gestion collective des travaux
+ Transparence

+ Diffusion information

+ Isolation thermique et phonique
+ Rénovation électrique

+ Aftractivité du site

+ Maitre d'ceuvre

+ Offrir la sécurité

+ Des logements fabriqués dans le
respect de 'environnement

Partenaires clés
+ Jura Habitat

+ Fabricants de matériel

+ Collectifs locaux

+ AJENA

+ Politiques

+ « Mario » BCE

. Etablissement foncier public

+ Coopérative pour mutualiser

Rcteurs d’échec

/

Financements
. Ftat
+ Département

+ Préfinancement sur les
loyers futurs

+ Prét d'usage

Conditions de réussite
+ Rvoriser la rénovation

+ Restaurer — cher que faire
du neuf




En vrac

+

+

+

+

Mise a disposition pendant X annees + Identification

par les propriétaires (prét a usage) + Pourquoi ?

Réhabilitation par un collectif -> gros + Environnement général (PLU, cadre

ceuvre -> location legal)

Appel au chantier participatif possible + Possibilitt  économique, travail,
: . industrie du site

Rire travailer des CFA -> travaux

pratiques obligatoires Public visé pour I'achat/location

Financés par les loyers des Etat du logement

appartements deja  réhabilite >

simple apport de départ -> finance Prendre les propriétaires par la main :
par les placement participatits accompagner les propriétaires de
logements vacants a la remise en
circulation de leurs logements vacants
par :

Besoin et vision des travaux

+ o+ + o+

Budgeétarisassions travaux selon choix
de vie

PreStfanoﬁ d'accompagnement a la + L'accompagnement a la rénovation
valorisation d’'un logement vacant (financier + mise en ceuvre)

+ L’accompagnement a la location

Ingénierie pour des coopératives locales de réhabilitation :
+ Supports
+ Attractivitée du marché local
+ Prét a usage
+ Collaboration chantiers

« Sécurité sociale » de I'immobilier | Bénéficie a chacun :
+ Préts financiers
+ Loyers

+ Investissement au niveau économique large (+ de confort = meilleure forme,
consommation, investissement humains, ...)
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Les propriétaires en vacances !

Réduire la vacance des logements, rendre attractif et
remettre sur le marché des logements existant et éviter
I'emprise croissante du béton

+ Un tiers de confiance pour 2 démarches qui propose une palette de
services répondant a plusieurs situation :

+ Prét a usage : proprietaire, préte ton logement pour une durée
donnée, en échange de sa réhabilitation « prét mot ton appart »

+ Accompagnement a la remise en etat pour la location ou la vente
+ Une structure, 3 services, 3 gagnants

+ Sollicitation, facilitation, accompagnement des proprietaires

Partenaires Financement

+ Commercants + AANAH + Frat

centre-ville + Ademe + Collectivités locales

+ Artisans
+ Agena + Taxe locale sur les logements vacants

+ Agences + Prét a usage
mmobilieres

Notre slogan

Pourquoit faire du neuf quand on a de l'ancien ?




Nos plantes ont du talent

¥ > Comment valoriser les plantes a

/) parfum aromatiques et medicinales
&w f Wﬁl Jurassiennes 7

A T'heure actuelle, la culture des plantes et fleurs cultivées dans
le Jura se base sur un positionnement « sante » avec des
produits dérives des huiles essentielles et des parties de la
plantes comme les tisanes, les compléments alimentaires et les
cosmetiques.

Comment rendre accessible les plantes cultivées dans le Jura et
guelle gamme de nouveaux produits ou services peuvent étre
developpés pour seduire un public plus large ?

Les services créés pourrailent egalement étre a destination des
producteurs de plantes et fleurs pour leur permettre de
communiquer plus facillement sur leur production pour
atteindre  plus  facillement les  consommateurs, les
transformateurs, les grossistes ou encore les points de vente.
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Personnes concernées

+ Producteurs . Commerce
. . produits
Herboristerie  régionaux
Producteurs . Restaurateurs
cosmetiques ,

, + Chocolatiers
Fournisseurs )
+ Supermarché
Transformate
urs

Clients
particuliers/p
1o

Proposition de valeurs
» Made In Jura

. Education
golt/botanique

+ Santé
+ Blo

+ Filiere structurée

Produits/services
+ 'Tisanes

+ Cosmeétiques

+ Hulles essentielles
+ Phytothérapie

+ Vente de plants

+ Jardins aromatiques
éducatifs (degustation,
magasin)

+» Condiments

+ Plantes dépolluants
sol (assainissements
sols pollues)

+ Aromates
+ Fleurs comestibles

+ Gamme « la tisane du
Jura » froide ou chaude

+ Slrop
+ Bouquets de fleurs

Partenaires clés
+ Restaurateurs/cantines

. Ecole/cuisine

+ Banquiers

+ Collectivités locales
+ Associations

+ Vitagora

+ Espaces tests

Rcteurs d’échec

+ Plantes pas assez
cultivees dans la
région

. Concurrence
+ Climat
+ PﬁX

+ Difficultes climatiques
pour la productions

+ Pollution

Financements

+ Aldes départementales
+ Clgales

+ ECLA

+ LEADER (Europe)

+ Filnancement participatif

+ Aldes entreprises
femmes

Conditions de réussite
+ Respect environnement

+ Valorisation a U'export (horts
Jura)

Promotion du territoire
Prix

Manifestations locales
Filiére locale
Education

Communication (faire
connaitre/bénéfices)




En vrac

Commerce local par
commune :

—>Création de commerce
dedie aux plantes
aromatiques et a leur
derive

—Les produits  viennent
directerment des
producteurs (cycle court >
producteur > usager)

- Filiere locale et bio

—>Travailler en partenariat
avec les commerce locaux

Création de jardin aromatique
dans les écoles :

—>Rire participer les éleves pour
la plantation

2leur faire découvrir les
plantes aromatiques et locales

2>les plantes  aromatiques
seront utilisées a la cantine
pour que les éleves
découvrent de  nouveaux
gouts

> Fducation et découverte

—>Partenaire avec les
producteurs locaux

Gamme « bien étre Jura »

» Cosmétiques

» Huiles essentielles

» Phyto

Trouver une dentite JURA

Plantes emblématiques du territoire avec

vertus/cosmetiques

Lancer la production :

—>s'appuyer sur les espaces tests
(foncier/producteurs)

- Assurer la transformation (voir outils,
appul Vitagora ?)

Diffusion dans les lieux bien-étre

(thermes, biocoop, instituts de beaute,

vente en ligne ?)

Communication, gamme de production

Partenariat école/cuisine
Manifestation locale

Intervention stand dans les
cantines

Financement : LEADER, Cigales,
Femmes

Valeurs/réussite education,
golt, botanique, environnement,
santé, naturel

Production tisanes,
préparations culinaires,
aromates, fleurs comestibles,

banquets, plantes dépolluantes,
phyto
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Coopérer - Révéler - Valoriser

« Ty bois chaud, t'y bois
frod, PPAM du Jura tu bois ! »

Comestible
Boire ou manger plantes.

Assoclations de plantes du
Jura pour fawre des femmes
pesto, sirops, tisanes.

100% Made In Jura confitures !

START-UP |
DE TERRITOIRE

Lo



Nos plantes du Jura, source de votre bien-étre

Valoriser les PPAM du Jura

Développer une gamme de produits comestibles a base de plantes locales,

comme par exemple des pestos, tisanes,

sirops, confitures, etc.

La gamme doit refléter le territoire, étre congue dans le respect de
'environnement (bio) et valoriser ses bienfaits santé.

Les bénéficiaires sont les producteurs (développement de cultures) et les
consommateurs = restaurant, cantines, tourisme, locaux, chocolatiers.

Ces produits serviront a I'éducation des nouvelles génération.

Partenaires

Vitagora

CFPPA Montmorot
Espaces test

Chambre d’Agriculture
Coopilote

+
+
+
+
+
+

Ecoles

Notre slogan

Financement

+ Aides collectivités

+ Financement participatif
+ CIGALES

+ Europe

+ Financement pour les femmes

Tu les boieras, tu les mangeras : plantes du Jura tu aimeras !




L.e supermarché inversé

Comment mettre en place un
systeme de supermarche inversé
entre professionnels 7

OO0

ace aux deux probléematiques de gaspillage et
d'enfouissement (ou 1ncineration) des déchets, les
recycleries apportent la solution : le réemplol et la
reutilisation. Et sl nous appliquions ce systeme pour
les entreprises ! Un systeme ou les déchets de
certaines deviennent les ressources des autres,
comme si elles allaient faire leurs courses !

Quelgues 1itlatives volent le jour, notamment a
Valence, dans le cadre du projet « InventR » qui a
émerge lors de Start-Up de Territoire a Romans-sur-
Isére, mais également a Vayres en Gironde ou un
« smicval market » a été cree 1 y a maintenant
quelgues mais.

+ e
START-UP
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Personnes concernées

Associations. Salariés/

alimentaires

employés

Exploitation

Administrati

s agricoles . Habitants/  ons
particuliers

Entreprises

de . Clients

nettoyage

Animaux

Festivals

Grande

Commerces surfaces

Tout le
monde

Structures
d’'insertion

Entreprises
du

Hoépitaux

Ecoles
Collectivités

Artistes

batiments + Entreprises

Proposition de valeurs

- Emploi
Circuit court
Réutilisation
Image positive
Proximité
Gain financier
Rencontre sociale

Efficience /
pollution

. Intelligence

collaborative

Mobilisation,
motivation du
personnel

Economies
d’échelles

Systeme D,
bidouille

Réductions des
déchets

Produits/services

Coopération
Service r&d

- Mise en réseau

+ Distribution

+ Logistique
Stockage

Groupement
d’achat

+ Bourse au
déchets

+ Formations
Informations

+ Qualité

- Espace

Catalogue des
chaines de
recyclage

+ Appui technique,

conseils

+ Site bourse

d’échanges

Infos sur achats
locaux

+ Service

numerique
accessible

Numérisation de
documents

Ateliers
techniques

Sensibilisation

Dons aux
associations

+ Alternative ala

création de
déchets

+ Annuaires des

besoins/déchets

Mutualisation
d’'une machine
de broyage

Partenaires clés

+ Journaux, internet

Accompagnateurs
de projet

Chimirec
Financeurs
Citoyens

Lycées agricoles
Mancy/Montmorot

Oasis
Groupe demain
Emmaus

CAT

Chambre
consulaire

Agriculteurs

Acteurs filieres
déchets

1 entreprise locale
Collectivités
ALCG
Administration
Enseignements

SICTOM, SYDOM

Rcteurs d’échec
+ Manque de rentabilite

+ Normes

+ Bassin non-adapté

(concurrence)

+ Abs de conscience, de sens

+ Variétés des déchets

Financements

Départemen ice (devis)
t

Filiere bois
ADEME

Citoyens,
L'achat de participatifs

la matiere
Jére Label

recyclage -
> ecotaxe

secondaire

Apport

personnel + L'Europe

Contrat/serv” La caisse

des dépots

Entreprises
(nature,
adhésion,

)

. Fpargne

solidaire
Région

La pive

Conditions de réussite

Bon porteur de  +

projet

Réseau

Influence,

Coopération

volonté

politique

Financements

Tissu

Envie, adhésion
des salariés des
entreprises

Communication

économique
dense, bep de
relations entre
les secteurs




Tr, Intéressement, adhésion des personnes concernees,
trouver les filieres

+ Récupérer les déchets alimentaires pour les transformer en matieres
premieres

Partenaires Financement
+ Commerces + SICTOM /

+ Restaurant + SYDOM
+ Entreprises  + Municipalite
+ Cantine + ADEME

+ Particuliers  + Banque

Notre slogan
/




J'aimerais deux cent toits

-O-

L Comment massifier la pose de toits
$999 solaires sur le Pays L.édonien ?
N

i

Les Fermes de Figeac ont trouve l'astuce : poser des
panneaux solawres sur des toits loués par des
agriculteurs, monter des coopératives et ainsi
produire de 1'énergie renouvelable. Romans-sur-lsere
s'en est inspire lors de Start-Up de ‘Territoire et sont en
train de creer Voisiwatt, des coopeératives de toits
solaires pour agriculteurs, particuliers, entreprises,
etc.

En s'inspirant du modele de Figeac et de Voisiwatt,
comment adapter le systeme de coopérative de toits
solaires au Pays L.édonien ?

O s
START-UP
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En vrac

+ Création d'une société qui appartient
a tous et qui a du sens

+ Modele la fruitiere a énergie sur le
territoire d'a cote

+ La question de 'opportunite du projet
Se pose encore, engager un travail de
I'étude d’'opportunité en impliquant
les différents acteurs cités et en
mobilisant une réelle expertise selon
une démarche d’'éducation populaire

+ « Ne fais plus seule », reste
propriétairte mais appuie-tol sur le
collectif pour : étudier / négocier /
poser / entretenr / facturer ou
consommer

+ Une société qui facilite 'acces

aux EnR pour les particuliers,
les entreprises et les
collectivitets qui  ont des
besoins de consommation
d'énergie en journee. Le
modele economique ne serait
donc pas basé sur la revente
de lélectricité mals sur les
économies d’'énergies de ses
clients (auto consomrnation)

+ Plan  piote  d’équipement

solaire en précarité pour
réduire leur facture
d’électricité

Un catalyseur/l'étincelle

+ Un élu ou un entrepreneur qui
I'analyse fine de fagon a positionner
le projet comme la voie a suivre pour
étre dans le bon sens pour l'avenir.
Le projet servira d’exemple et doit
avolr un pouvolr symbolique fort qui
marque les esprits. Cet élu ou
entrepreneur a les moyens financiers
de montrer 'exemple.

1. Production locale : consommation
locale

2. Projet collectif pour retour financier
collectif donc on ne parte pas des
projets de particuliers

3. Cercle vertueux : ce que l'on gagne
on remet pour développer le projet

St un jour le colt de l'électricité se
paye au juste prix (ex : 30cts/IWh)
alors nous pourrions envisager de
financer collectiverment des
installations PV de quartier afin de
vendre aux abonnes de l'électricite
moins cher que celle du réseau.

Inciter ou imposer un pourcentage de
panneaux solaires dans le cas d'une
réflexion ou la création d'une toiture
sur des 1mmeubles collectifs ou
maison individuelle.

Créer une structure qui coordonne la
gestion et l'installation, le consell et
sensibilise les citoyens de l'utiliteé de
ces panneaux pour une production
locale pour utilisation personnelle ou
revente.

clus'Ter ATy’
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Rire accélérer la surface de panneaux
photovoltaiques nstallés sur les toits

Développer le photovoltaique sur le
territore

+our  le tergtoire a+ Pose + Imposer un  pourcentage de = panneaux
eométrie variable : , ) . )
g + Fntretien / maintenance photovoltalques sur une construction neuve ou sur

+ Habitants un réfection compléte de toiture
+ Entreprises d'unet Recyclage ., -y . e
zone industrielle + L'électricité produite sera revendue ou utilisée a titre
personnelle par le ou les producteurs
=Jacturer

+ Animation / sensibilisation + Créer une structure qui accompagne le projet
= Autoconsommer

+ Frude L , .
=Création d'un collectif /
+ Neégociation groupement

+ Achats

Partenaires Financement Partenaires Financement

‘Tout le monde + Citoyens Ftat +Prétataux 0 en déduisant
ce qui a eéte
produit

Collectivités territoriales + Emprunts bancaires Collectivites +Credit
: N Créer une société qui gere d'impot .
+ Subventions " le suivi total depuis l'étude +Aides  des

: . : ; +Réduction e
jusqu’a  linstallation et collectivités

l'entretien (SAV) des factures o
d’électricité +Participatif

Notre slogan Notre slogan

« Ne fais plus seul ! » et « Ne te fais plus démarcher ! » Toits solaires, toits solidaires !




La mobilité fait

campagne

Que mettre en place pour offrir
@ plus de solutions de déplacements
(0)—(O) dans le milieu rural ?

Contrairement au milieu urbain, lorganisation des
déplacements en milieu rural doit faire face aux contraintes
de distances, de reliefs, de densité de population et de
nombres d'utilisateurs qui ne favorisent pas une
organisation collective repondant aux contraintes des
usagers. De nouveaux modeles doivent émerger pour éviter
le recours au tout voiture !

Avec Tlarrivéee de nouveaux moyens de transport
(covoiturage, vélos électriques...), et l'utilisation de plus en
plus forte des nouvelles technologies (smartphone, reseaux
soclaux...), des nouvelles solutions se développent et
doivent se démocratiser pour emporter l'adhésion des
usagers !

L’autostop organisé testé sur certains territoires en est un
exemple mais 1l existe assurement de nombreuses idées
pour repenser nos déeplacements !

+ e
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En vrac

Conditions de réussite
+ Renforcer et développer un schéma de

+ L’animation / organisation ,
. . déeplacements doux
+ Mise en relation . . .y
R , . + Partenariat public/privée
+ Etre bien connu de toute la population o
_ ) o ~ + Coopération
+ Combiner les échelles d’expérimentation , .y
o . + Connectée (mobilité)
encer petit e s y
" omm. b N 4+ Qualite, faisahilite, regularite
+ Connaissance du milieu (humain, Flexibilit
géographique, ...) + rlexodte
+ Réflexion lieu de travail/lieu de vie + Jacilite d'usage
+ Mettre la notion de plaisir dans le projet T Solution — de  secours  possible,
| mobilisable
eneration L
" Cr;terge ) + Mutualisation
+ ommunaue + Recenser et combiner loffre 1inter
+ Partage modale
+ Confiance
‘43 ) L : + Intempéries non prises en compte
Conditions d’'échec : P P P
+ Le culte de la bagnole
t L'aspect economique + Colt des nfrastructures
+ Comment faire les lers kilometres ? | 14 non-implication d’élus ou d'une

+ Contraintes trop nombreuses politique locale

+ Blocages institutionnels (ex. de la+ Population faible
mutualisation judicieuse des 1axis-, 1jayx tras isolés

ambulances) o,
L _ + Les préjugeés
+ Facture numérique, digitale ,
L , ) + Villages avec beaucoup de hameaux
+ Mangue de vision de I'avenir T .
, , , , + Trajet diversifie
+ Connexion internet insuffisante

(partage d’informations) + Eloignement des services
+ Rural = bas débit internet + Individualisation
+ TRcteur temps de déplacement + Aller Tetour

. + R
clus' TerAmn
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En vrac

Points positifs :

+ Le temps passé dans les voyages
n'est pas improductif (le temps
comme potentialité)

+ Les modes doux actifs sont bons
pour la santé

+ lLles  véhicules de  demain

n'existent pas encore (ils restent
a Inventer)

+ Trajets réguliers (mémes trajets,
mémes horaires)

+ C'est cool de
plusieurs

+ Entraide « plus naturelle)

voyager a

En vrac

+ L’age c’est pas un probleme

+

La prise en charge des déplacements par
I'employeur

La liberté de se déplacer sans contrainte
Partage des moyens

Personnes agées dépendantes

+ o+ o+ o+

Des solutions communes pour tous types
d’'usagers

Comment financer et mutualiser les
moyens ?

Une communication ciblée

Rvoriser
tourismes

le VAE pour résidents et

+ Une énergie inépuisable

Penser la mobilitée pour tous publics
(personnes agees, jeunes, travailleurs,
touristes, ...)

+ Communication

+ Activer les réseaux locaux existants
(sports, familles, ...)

+ Le colt de mise en ceuvre

+ Les condition climatiques

+ Mettre en place des

d’amorgage territoriaux

systemes

+ A1'HZ 2050 1 voiture par ménage

+ Outils numeériqgues commun et simple
+ Difficulté de communication télephone
+ Concordance trajet aller/retour

+ Convivialité

clus'Ter ATy’
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En vrac

+Développer 'économie de transport
+Flaborer un plan B sur le transport

+Participer au développement economique, soclal et
environnemental dans le milieu rural

+Trouver des outils et des trajets (facilite les
déplacement)

+1 agence de la mobilité a geometrie variable/centre
de ressource (collectivités, entreprises, particuliers)

+1 agence sur mesure, base de données, logiciel, big
data

+Amorcage auto-stop organisé a Montain
+SCIC

+1 couche verticale qui ntéresse tout le monde, |
societé de transport sans vehicule

+Ne pas élargir, prendre les problemes les uns apres
les autres

+ 0t
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Qu'll faut mterconnecter le public et les
moyens a disposition (outils pour
converser et outils pour mutualiser)

Lancer des sondages sur l'utilisation
des differents véhicules

v’ heures

v jours

v trajets
v’ raisons

Qu’ll est pas nécessaire de posséder une
flotte de wveéhicule pour proposer des
services de mobilité en milieu rural

Commencer a étudier un rayon de 20 km autour
d’'Orgelet (montagne)

+ Reépertorier les « véhicules » mobilisables

+ Qualifier une flotte ainsi repérée selon plusieurs
criteres (nb de places, trajets/horaires,
réegularité/saisonnalite, bilan carbone/vehicule propre)

Parallelement étudier les besoins de déplacement
(contributeurs, bénéficiaires / autonomie, moyens de
communication, sans réseau internet)

Combler les vides avec des professionnels




Mets ta robe de chanvre

Comment promouvolr le chanvre et
ses utilisations dans le Jura ?

Le chanvre est une plante sous exploitée en FHance et aux
multiples  débouches. Ses  nombreuses  utilisations
permettraient de pouvolr sourcer localement
I'approvisionnement dans des secteurs d’activites tres
differents. Deux parties de la plante peuvent étre
valorisees : la tige qui est tres fibreuse (utilisée pour le
papier, le cordage, le textile, 1'isolation, en combustible etc.)
et la graime appelée « chenevis » aux propriétés
nutritionnelles extrémement Intéressantes (utilisee pour
I'hutle alimentaire ou cosmetique, en jus, etc.).

A Torigine le chanvre était cultive pour sa fibre. Depuls
2011, une machine de plus en plus répandue permet de
recolter la tige et la graine en un seul passage. Aucun
traitement phytosanitaire a part traitement sur la semence
(en non bio). Surfaces en Fance : 8 000 ha en 2006 ; 10 000
ha en 2012 ; 12 000 ha en 2016,

+ e
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Personnes concernées

Laboratoire
pharmaceutique ]
+ Imprimeurs

. Industrie de luxe

+ Végan

+ Personnes
voulant varier
leur alimentation

Ecologiques

Eleveurs de )
volailles . Investisseurs
alimentaires
Les motoristes
pour le carburant. Entreprises du
BTP pour
Les fumeurs maisons écolos
d’herbes
+ Malades
Plasturgie

Proposition de valeurs
+ Local

+ Autonomie

+ Qualités vestimentaires

+ Durabilité

+ Polyvalence

. Ecologique

+ Rire vivre les producteurs
locaux

+ Source originale

Produits/services

+ Produits pharmaceutiques

+ Espadrilles

+ Papiers haut de gamme

+ Isolation

+ Produits cosmétiques

+ Animation sur le chanvre

+ Plastique résistant

+ Pain avec graines de chanvre

+ Formation a la culture du
chanvre

+ Annonce

+ Paillage de jardin

+ Emballage

+ Encres

+ Lubrifiant

+ Herbicides

+ Culture dérobée, jachere
+ Textile

+ Alimentaire

+ Des tissus pour nos habits
+ Nouvelles constructions

Partenaires clés

+ Cantate du
chanvre

+ Office du
tourisme

+ Fillere
production
transformation

+ Ministre

. environneme
+ INRA nt

+ La minoterie . Interprofessio

+ La féderation
producteurs
de chanvres
semences

+ GAB du Jura

+ Agriculteurs

Rcteurs d’échec

+ Manque
d’acteurs et
investisseurs + Absence de
locaux soutien des

pouvoirs

publics

structurée

+ Amalgames
+ Indisponibilité
S semences

+ Colitde la

+ Peuconnu du filiere textile
grand public

+ Le lobbying
de cahiers et
papeteries

+ Branche bobo

+ Absence
d'une filiere
globale

+ Trop original

Financements
+ Financement citoyen
+ Europe

+ Banques
+ PAC
+ Ministre environnement

+ Consell géneral

+ Clients

Conditions de réussite

+

Activité +
multifonctionnell
e

Lien entre les
différentes
utilisations N

Ecologie pas de
choix

Formation
disponible

Qualité effective
Développement

de la culture
(prod)

Borme =
communication

Concentration
géographique

Surface
cultivable
disponible

Organisation
dune
information
positive sur le
potentiel du
chanvre




En vrac

+ Mise en place facile pour
les végans d'une source
de protéines vegetales,
locales et bio.

+Rire les agriculteurs en
AB, revenu important
avec une culture ayant de
nombreux benefices

Relocaliser une filiere
textile st on a un
financement adéequat

Papier chanvre
Quotl ?

—->Du papier haut de
gamme

Pour qui ?

- Invitation de mariage
Argument :

- Original

Avec :

—>Papeterie jurassienne

Vente de textiles (vétements,
sacs, torchons, espadrilles)

»Différenciation (Made in
Fance/Jura)

»Récupération des
vétements usés pour faire
de l'isolant

»Possibilité de
visiter/prendre part a la
culture pour former Iles
personnes aux bienfaits du
chanvre

Du chanvre pour tous

+ Produire en Fance du chanvre
de qualité permettant les
applications les plus diverses

+ Organiser une filiere complete
des metiers indispensables a
sa transformation

+ Respecter le cadre
environnemental

+ Assocler aux financeurs des
clrcuits de financements
citoyens, participatifs, futurs
clients

+ Informer les potentiels du
chanvre aupres des clients
potentiels

clus'Ter ATy’
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En vrac

Cibles
equilibres
Produit : barre granola

Valeur : profil en acides gras,
céréales anciennes

Partenaires : INRA, nutritionniste

Financement : bourse pour start-
up puis clients (crowdfunding)

Rcteurs d’échec : mauvais golt,
mauvaise conservation,
mauvaise réecolte

Conditions de rtéussite : vague
du snacking sain, allégation

amateur de snack

Pain des Champs'vre
Quot ?

»Du pan aux graines de
chanvre

Pour qui ?

»les personnes soucieuses de
l'environnement, ceux quil
veulent bien manger

Argument ?

» Local, écolo (bio?), nutrition

nutritionnelle Avec ?

BISCUIT AU CHANVRE » Une franchise de boulangerie
Promouvoir via une Axer développement du
marque de  vétement, chanvre sur l'information, la
énergique bonne communication, la

production.

Visibilité aux personnes sur
le chanvre

Association habit/chanvre

COLLABORATION

Manque > apports
financiers > chanvre
nouvelle  matiere  pour

vétement original
Collection Sativa

L'écologie, la durabilite, pas
d’autre choix aujourd hui.

Le chanvre est une matiere
polyvalente qui va permettre
I’'autonomie d’'acteurs locaux
dans de nombreux domaines

textiles, alimentaire,
produits cosmeétiques,
papier, ...

clus'Ter ATy’
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Le biscuit du chanvre, sativa bien !

Un snack energétique a base d'une céreale a l'ancienne ayant un bon gott.
« - Je suis une plante utilisee depuis 5000 ans,
Le seigle ? L'avoir ? Le soja ?

Je suis une plante polyvalente (isolation, papler, vétement, nourriture, ...
méme en production intensive,

Le blé ? Le sarrasin ? Les petits pois ?
Je ne nécessite aucun traitement phytosanitaire et je suis un tres bon herbicide,
Le mais ? La betterave ? La pomme ?

Mon profil en acide %}ras est idéal et tres riche en polyinsaturé, protéines
végeétales, oméga 3 et 9.

La palme !
Mon nom latin est Cannabis Sativa, je suis ... ?
LE CHANVRE !

Bravo Mesdames et Messieurs | Vous venez de gagner un an de barre
énergétigue au chanvre Sativa !

Beau packaging, produit localement, agriculture biologique, destiné aux
végans et a ceux qui cherchent une alternative aux protéines animalieres !

Barre de céreale innovante, plante millénaire

Le Biscuit au Chanvre, Sativa bien !

&




Des fruits qui attendent

d’'étre mangés

3 Comment préserver et valoriser
o S soclalement et économiquement les
vergers du territowre ?

Qul ne sait jamais dit en voyant des arbres remplis de
fruits : pourquol personne ne cuellle ces fruits plutdt que
d’'aller les acheter au supermarche ? Cette situation
s'expligue par un désintérét croissant pour ces parcelles
« sans valeur » ainsi que par la perte progressive des
savolr-faire en arboriculture fruitiere permettant le bon
entretien d'un verger. Pourtant ce sont des éléments
constitutifs du paysage et des reservoirs de biodiversité,
jouant aussi un role dans la régulation du climat local et
peuvent étre vecteur de lien social. On observe par ailleurs
une volonté grandissante de la part de la population de
pouvolr accéder a une alimentation saine et de proximite.
N'y aurait-1l pas une opportunite en ces temps de lutte
contre le gaspillage (alimentaire notamment), quand les
restaurants du coeur n’'ont jJamais servi autant de repas ?
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Personnes concernées

+ Personnes en . Personnes en
réinsertion insertion

+ Personnes
agees

+ Agriculteurs

+ Association
solidarité,
distribution
alimentaire

+ Proprietaires | Association
de jardin gestion

jardins,

vergers

+ Enfants

+ Animaux

+ Jardins
ouvriers

Proposition de valeurs

+Jaire profiter les multiples
varietes

+ Intermeédiaire en
propriétaire  verger et
personne souhattant
recolter (type vendange)

+Récolte du surplus pour
transformation

+ Miel

+ Produits «
territoriaux »

Produits/services
+ Marché

+ Distribution
+ Presser les fruits

+Prét de matériels pour
récolter

+ Transformation du produit
+ Formation sur la taille

+ Prét matériel

__pour
transformer (pressoir)

+ Offrir des arbres (investir
dans I'avenir)

. Sensibiliser les enfants
gout, arbre

+ Confiture

+ Alcool

+ Compost

+ Nourriture animaux

. Transformation chez les
gens

+ Cantine scolaire

Partenaires clés

+ Chambre d’agriculture
+Les Mairies

+ Propriétaires e vergers
+Jardins de cocagne

. Ecole

Rcteurs d’échec
+ Adhésion propriétaires
+Aléa cimatique
+ Normes accuell public

+ Concurrence des
producteurs

+ EXigence sanitaire
+ Héterogéneite des
récoltes

Financements
+ Acheteurs

+ Parc Haut Jura

Conditions de réussite

+ « Melting
Pomme »

+ Communicati
on aupres
des

+ Mise a propriétaires

disposition
des produits + Mise a
disposition
des produits

. Liberté de
L. choisir ses
« Temoignage  yariétés
de pratiques
existantes

+ Recouvreme
nt des.
potentiels




En vrac

+ Recenser les vergers abandonnés ou
gui vont le devenir

+ Créer un collectif (élu, école,
assoclation, com com) pour acheter
ces vergers

+ Le collectif aura en charge d’ouvrir le
monde des vergers au plus grand
nombre possible de personne

+ Former a la taille et a la transformation

+ Une fois un verger réhabilité 1l peut le
transmettre a une ou plusieurs
personnes qui le pérennisera

+ Il doit rechercher un produit ancien

+ 11 va monter une structure pour
vendre ce produit

+ Au sein d'un village, mettre en
relation un particulier ayant a
disposition un verger et I’ école :

+ Les éleves de 1'école participent
a l'entretien

+ Pédagogie : particulier qui porte

+ Sensibilisation : aupres des
générations futures

+ La source a Jus, filiale d’OASIS
(Emmaus) :

+ Sur le méme modele d’Emmats
pour les meubles : les proprio
d’'l ou pls arbres a fruits
appellent 1 asso qui vient (avec
des pers. en insertion) récolter
les fruits, les transforme et vend
les produits a prix solidaires

+ Dépdt/collecte

nternet

+ Distribution

+ Asso loi 1901

+ Sensibilisation / Action

+ Collecte et recolte de fruits (centrale) :
+ Commercialisation particuliers / producteurs

+ Coopérative, ramassage par la structure ou le producteur

+ Echange demande / offre, via un site physique, téléphone,

+ Melting Pommes & Melting potes :

+ lLa « rencontre sociale » a 'occasion de la transformation des
fruits délaissés de mes vergers

clus'Ter ATy’
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+ Meelting Pomme (et compagnie)

+ Formes des personnes en insertion : recrutement,
commerciaux, transformation, vente, récoltes
+ Aller chez les proprietaires :
+ Récolter
+ Entretenir
+ Sensibiliser

+ Contrepartie pour le propriétaire :
+ Entretien
+ Production (confiture, jus, etc.)

Partenaires Financement

/ /

Notre slogan
/

Association d’'insertion

Fruits et vergers abandonnes / personnes a
réinsérer : faute de main d’ceuvre

+ Taille

+ Reécolte

+ Transformation

+ Vente

+ Ouverture pédagogique, transmission

+ Apprentissage

Partenaires Financement

+Etablissement le + Partenariats publics

+Ecoles +Réhabilitation
personnes
dépendantes

+ Produit de la vente

+Propriétaires , L.
P + Rémunération de

+Insertion 'entretien
professionnel

Notre slogan

Je ne reste pas au sol




Bvent zero waste

Comment organiser son évenement
de maniere « zero waste », local et
éthique 7

La gestion logistique d'un événement est un vral
casse-téte. Entre les fournisseurs, l'aménagement du
lieu, le matériel, etc. 11 y a moyen de s’y perdre et
surtout de ne pas optimiser la logistique, voire méme
de ne pas y pender.

EFt si c’était une entreprise gqui faisait tout cela ?
Recherche des traiteurs locaux ou organisation
optimale de l'espace pour gerer le tr1 des déchets,
l'entreprise répondrait aux besoins precis de
'organisateur, un accompagnement a la carte.

O s
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Personnes concernées

+ Habitants culturel

+ Organisateu - B/énement
s prive

. Public . Brénement

. sportif
+ Prestataires 5
traiteurs + Bvénement

.y masse
+ Bvénement

Proposition de valeurs

+ Reprisedes  comrmunicatio
invendus nde

I'éveénement
+ Remplacer les

assiettesen - Prise en
plastique par  charge des
de la vaisselle transports

+ Organiserla - Formations
prise en bénévoles /
charge, la salariés

Produits/services

+ Mise enplace . Organiser defi
de bornes dechet pdt

recyclage des  l'événement
o€lec ets contre

+ Adapter le

~ reglement

Moduler le prix

d'entrée + Penser aux

toilettes seches

Mettre en place

une fontaine a + Label

eau filtrée )

+ Fournisseurs
labélisés

+ Objets
personnalisés

+ Assiettes en
porcelaines

Canevas |
d'organisation .
d'événement -+ Conseils et
conférences
Quantifier les )
déchets le Garderie et
+toxiques atelier
recyclage,
+ Venez avec récuperation
votre ancien o
écocup + Réduire les
consommables
Révolutionner |
l'écucup + Evénement
collaboratif
Camion avec chacun
récupérateur qul aide
de déchets -> , i )
sensibilisation -+ Energie solaire
et récupération ephemere

.+ Association
defense
environnement
ale

Partenaires clés
+ SPOoNsors

+ ADEME
+ Participants

+ Fournisseurs

Rcteurs d’échec
+La valeur gjoutée ?

+ Colts supérieurs ?

Financements

+ Actions publiques

Conditions de réussite

Création d'un lien entre
différents acteurs de la filiere

Privilegier le circuit court
Communication

Quantifier les déchets et les
prioriser

Speécifier le genre d’événement

Diagnostic « savoir quantifier ses
dechets »




En vrac

+ Proposer des contenants différents
boisson et nourriture pour eviter la
gestion des dechets

+ Un  véhicule présent sur la
manifestation,  démonstration  de
recyclage, présentation et prise en
charge des enfants (ex : dans un bus,
garderie payante)

+ Label :

Stratégie

Audit + réseau

Suivi pendant I'événement
Retour d’'expérience
Formation associée

Veille

+ o+ o+ o+ o+ o+ o+

Soutien des pouvoirs publics

+ Révolutionner les
d’autres contenants

éCco-Cup,

+ Se concentrer sur 1 type
d’événement (concert)

+ Camion itinérant

+ Retour d’expérience dans
I'objectif de faire un systeme
pour que l'événement soit
meilleur que le précédent

+ Le rendre obligatoire

+ Organisme : ch. d’agriculture,
ADEME

+ Je suis organisateur
d’événement, en l'occurrence
concerte, 1000 a 5000
personnes

+Je nomme un régisseur
« pollution » qui forme les
bénevoles, qui verifie les
actions

+ Je vérifie les fournisseurs et
prestataires

+ Je récupere tous les écocup
entassés, les rtecycle pour
financer le développement
d'une vaisselle

=> TJalde et je facture les
organisateurs d’'évenement

Création d’'événements :
+ 1 type d’événement

+ Restauration : assiette, doggy bag,
les gens rapportent leur propre
verre Ou  €cocup, essuis tout
compostable

+ Le personnel doit étre former au tri
des déchets

+ Covolturage pour tous

+ Agence écoevent, SavourFéte
+ Filiale ADEME ou région (service
mntegre)
Fixe la charte
Source les fournisseurs
Instruit les dossiers
Décerne le label
Contréle son application

+ + + + 4+ o+

Diffuse la vellle et s'adapte aux
structures locales
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Gestion de la quantite des déchets lors
d’'un événement de qualite

Maltriser I'impact environnemental d'un
évenement

Diagnostic
Stratégie et plan d’action
Formations — transfert de compétences — charte
Présence — promotion — contrdle
Via =2
+ Garderie
+ Atelier

+ Réflexion
+ Sensibilisation

Valorisation et retour d’expérience

Ameélioration - stimulation

Partenaires Financement
/ /

Notre slogan

/

Poids plume — la féte de nos déchets

Gestion et quantitée et qualité des déchets
lors d’événements, révolutionner les ecocup

+ Dja%nostic . analyser l'événement pour le rendre 0O
dechet (nb de personnes, lieu, structure en place, ...)

Elaborer une stratégie pour définir des nouveaux
contenants, les fournir, les récupérer

Présence d'un bus garderie gui sensibilise a la gestion
des déchets via des ateliers

Contrdle des points strategiques de récupération des
déchets

+ Valorisation et amélioration (pesage des déchets,
comparaison, ...)

+ Editer Top 10 des évenements qui sont les +
ecoresponsables

Partenaires Financement

/ /

Notre slogan

Plus léger nous seront d’année en annee




Les miettes dans ton

assiette

Comment valoriser des sous-
produits 1ssus des filietes et
Industries locales pour en faire des
coproduits ?

O AX
I

Le sous-produit est un produilt résidu qui apparait
durant la fabrication ou la distribution d'un produit fini.
Le coprodult est un produit intentionnel et inévitable,
créé au cours du processus de fabrication du produit
principal. Les coproduilts sont aussl caractérises par
leur valorisation économique comme par exemple : la
paille de blé, le lactoserum (petit lait).

Localement, les sous-prodults concernés par cet
atelier sont le paté en croute, les brisures de gressins
et les résidus de poissons.
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Personnes concernées
. Restaurate - Industriels

urs
+ Transform
» Consomm ateurs

ateurs .
+ Eboueurs

7+ Environne
+Cosmeétlg ment

ues .
+ Planete
+ Movyennes
surfaces

+ Population

Proposition de valeurs

+ Valorisation mmarchés
des sous- -
produits/ma + Responsabili
tieres ser

+ Invention de
nouveaux
produits

+ Créateur
d’emplois

+ Changemen .
tde + Structuration

comportem  d'une filiere
ent + Déposer

brevet
marque

+ Nouveaux

Produits/services
+Byoux  +lannerie
+ Bleres

. Ceintures poisson

. Accomm +Atelier de
oder le transform
talon de aton
paté  en chapelur
crolte e

. Collecte +Actions

de de

biodéche sensibilis
s ation

. Nourritur + Patisserie

€ B
: ..+ Boulette
animalier olSeaUx

e
Appats Greffons

+Méthanis
ation

Partenaires clés
. SICTOM
+ ADEME

+ Chambre
d’agriculture

+ Transformateur

+ Grands chefs
(testaurateurs)

+ Grande
distribution
+ Fédération de )
péche + Magasin
spécialisé
+ Banque o
alimentaire + Association de
consommateur
+ Chambre des .
métiers + Cantines
municipales
+ Prestataires de
collecte/transport

eur

Rcteurs d’échec

+Pasde
sensibilisation a
la démarche

+ Mauvaise volonté
+ Pas de demande

+ Habitudes des

+ Mangque de
pécheurs

financeurs

+ Difficultés
techniques

+ Manque de désir
pour les sous-

. . produits

+ Rentabilité faible
) + Pollué ou pas

+ lmage du déchet bon

+ Concurrence
marché
valorisation

+ Colts trop élevés

+ Suppression /
ratuité des

+ Volume faible Sous-produits

Financements

+ Collectivités territoriales
+ Auto-entrepreneurs

+ Région

+'Taxes

+ Europe

+ GMS

. Btat

Conditions de réussite
Originalite + Prix

Marché + Bienfait, soin,
novateur bien-étre,
o vertus

Communicatio )
n Qualités

) ) gustatives
Présentation
attractive R&d,
mobilisation de
chercheurs

Ftude de
marché

Alamode

Packaging
attrayant

Adhesion de la
filiere




En vrac

Valoriser les restes de
poisson

+ Reutiliser les restes et les
transformer en appats
pour les pécheurs ou en
nourriture pour
pisciculture

+ Valorisation : les utiliser
dans les installations de
meéthanisation pour la
production de biogaz

Panez vos viandes a l'italienne
avec de la panure de gressins

Le nuoc-mam jurassien a base
de carpe -> marché des
magasins aslatiques

Valoriser les ceufs de carpe pour
en faire des produits de beauté
miracles qui traiteraient les
imperfections du visage

Musée de l'artisanat : musique,
cosmetique. Creer un espace
ludique et culturel pour faire
decouvrir la réutilisation de ces
aliments

+ Employer la pour des
carpes pour faire des sacs
a main et/ou les écailles
pour des ceintures en
s'inspirant d'autres
cultures (Nenetses)

+ Utlliser le talon de paté
crolite pour des masques
hydratants et revitalisants

+ Utlliser les miettes et la
croUte pour faire de la
nourriture pour les oiseaux
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Carp'nets

Valoriser les déchets de la consommation des carpes

Utiliser la peau et les écailles de carpes en s'inspirant des techniques
utilisées par des nénetses de Sibérie.

- Atelier de tannerie

- Incrustation d'écailles (bijoux, maroquinerie, lunettes, chaussures, .. .)

Partenaires Financement
+ Bbriques de sacs a main, de + Commande des entreprises
chaussures + ADEME
+ Lunetterie jurassienne - .
+ Agence de l'innovation
+ Blogueuse

+ Stylistes

Notre slogan
Sauve ta planete avec CARP'NETS !




Nuoc-Mam Made In Jura

Gaspillage déchets poissons

Packaging attrayant avec logo MIJ
A vendre dans les restaurants asiatiques
Magasins spécialisés (blo), ateliers cuisines (chefs a domicile, chefs étoilés)

Réalisation d'une sauce a partir des déchets de carpe facile a réaliser (pas de
broyage, pas de cuisson)

Collecte via un prestataire (SICTOM, Juratri, ...)
Atelier de production

« Dans le Jura, nous pouvons vous assurer la provenance et la qualité de notre
produit, collecter par un groupe d'insertion en circuit court. Une sauce réaliser
artisanalement a base de carpe, proposer a tous.

Une activité en étroite relation avec la filiere piscicole jurassienne pour lutter
contre le gaspillage des dechets de la carpe. Assalsonner vos nems au comte
grace a notre sauce made in Jura ! »

Partenaires Financement
+ Magasins asiatiques + Marchés asiatiques

+ Fpiceries fines + Burope/collectivités territoriales

+ Cantine municipale + Carpe Diem
+ Furope + Ftat, Région

+ Collectivités Locales + Consommateurs

Notre slogan

Un golt d’Asie dans notre terroir !




L’artiste qui est en toi !

Comment ouVvTIr un lieu
d’expression libre (peinture,
modelage, ...) a l'écart du

Jugement et de la compétition ?

L'idée est de creer un atelier qui rend accessible a tous le
jeu simple et bénefique de la peinture. C'est un lieu dans
lequel on s'ouvre aux autres. Petits et grands viennent
peindre ensemble cote a cbte, a partir d'une premiere base
de 18 couleurs proposées sur une table-palette collective.
Cette démarche s'adresse a tous les ages de 3 a 103 ans, les
séances sont intergénéerationnelles. L'atelier s'appuie sur la
pedagogie d'Arno Stern.

Tout le matériel est fourni sur place aux participants
notamment la gamme de peinture fabriquee a partir de
produits naturels, biologiques, sans substances nocives.
Mais aussi pinceaux, feutlles, blouses.

Un cadre spécifigue permanent, qui crée les conditions
indispensables et rigoureuses pour stimuler et protéger
l'émergence de l'expression spontanée et creatrice de
chacun, Arno Stern (créateur de « jeu de peindre »)
'appelle "la formulation”.

+ Y
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En vrac

La pédagogie / les participants
valeurs : sachent ce que va

A devenir leur
+ enlever/6ter son .
ge creation

instinct
« donneur de+ Ne pas
lecon » transformer en lieu
+ Accompagner la alamode
créativité + Proposer des
+ lieu clos mais syp/ports et themes
differents

monde a besoin de
s’ ouvTir + 11 faut étre
disponible dans sa

téte et dans son
+ Pouvoir quand  corps

méme aller dehors
quand il fait beau

+ Ne as étre regardé

+ Ne rien attendre

+ OQue est Repartir a chaque

fois a zéro
Gestion les  matieres
logistique ne soent pas
+ Du cafe ToCILves
quand on est+ Un lieu rangé
pas reveille pour
+ QUl alaclée? recommencer
+Le  matérielt Avor 1 du
soit gardé en gﬂ/atene dau
bon état et/ou AePArt

régulierement + Solidarite
renouvelé pour le

+Du chauffage Materel

en hiver
+ La peinture ou

Le leu : aux  personnes

+ Trouver un lieu les plus demunies

accessible et+ Doit attiter la
accueillant curiosité des

+ Llieu itinérant ? gens

+ Musée art

+ Des maisons
non-habitées + Acces libre mais
+ Accessibilite  (a d</ans une
pied, vélo, démarche de
fauteuil) respect +
cagnotte a

+ Ville ou pleine yintgrieur ?

nature ? .
+ Il ne faut pas

+ Insonoriser pPour  g'exprimer si l'on

pouvoir a rien a dire
éventuellement S fai
crier e ane
- accompagner
+ Rriter le 1w d
vandalisme + .ny 4 pas de
o pemture Sans
+ Distribution  de  orps

tickets d’entrées

Partenaires :

+ Rencontrer les  partenaires
(leux de peinture, etc.)

+ Que des partenaires
soutiennent le projet (pour
communiquer, financer, dons
en nature)

+ Créer un réseau avec les
médiateurs

+ Créer un réseau avec les lieux
de création déja existant
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En vrac

Conditions accessibilité
+ Ouvert le weekend
+ Horaires?

+ Il faut que ce soit ouvert le soir
pour permettre lacces aux
étudiants et aux personnes qul
travaillent

+ Des gens pour accueillir

+ Ne pas étre obligé d’'avoir des
SOUS POour participer

+ ROle de I'animateur fondamental
+ Intime voire anonyme
+ Emission sur montessori

Proposition evolution de concepts
+ Offrir sa création

+ On prend des photos régulierement et on
expose ensuite

+

C'est dangereux de ne pas avoir de
contraintes

Le colt pas trop éleve

I soit « lisible »

Créer un réseau avec des artistes

Que les participants se sentent accueillis
Nourrir le corps et 1'ame

+ o+ 4+ + + o+

Inviter une personnes éloignée a venir
avec nous

Rvoriser I'autonomie par l'accuell libre
Créer 'échange
Apprendre a étre seul

+ o+ 4+ o+

Vérifier le besoin

Communication — restaurant

sensibilisation municipal

+ Donner envie aux+
personnes non
habituées aux lieux

artistiques i

+ Pourquoi un lieu
clos dans un monde
ou l'on a besoin de+
s’ouvrir

+ Donner lenvie

d'oser y aller ->

information
communication

+ Faire une
démonstration  au

Les gens du coin
soient au courant de
l'événement

Informer le public
du fonctionnement
ARNO STERN

Que les participants
solent au courant
que ¢a existe

+ Bienveillance,

curiosité, créativité,
optimisme

Budgets / financeurs

+ Flancer par des confitures, des gateaux,
des produits fait par les participants

+ Que les collectivités s'impliguent dans le
financement

+ Financement partenaires

+ Actions pour financer le lieu

Public + Que les
participants osent
pousser la porte

de ce lieu inconnu

+ Proposer lactivité
aux parents et a
leurs enfants

+ Que les gens alent
envie de
s’exprimer

+ Un lieu
Intergénération

+ Inviter les écoles a

: . + Un public varié
venir peindre P
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Qu'il faut impliquer les partenaires Qu'il faut mettre en place un atelier
(s’assurer du soutien des éphémere

partenaires : financier, bailleur,
prescripteurs, etc.)

Travailler le discours +Regarder si dans les maisons vacantes

Les lister : la région, le consell général, interventions de Lons-le-Saunier il 'ﬂ’y' d pas un
sociales,  associations  d'artistes,  associations espace disponible gratuitement/chez un
humanitaires, institutions (moulin de Brainans, Boeuf ami g ul auralt un salle ou un salon

sur le Toit, Colombier des arts, efc.), entreprises

secteurs prives + les enseignants, professeur de

dessin, ...

Présenter le projet : faire vivre l'expérience ARNO
STERN

Lieu : friche industrielle pour ce soir la (atelier
éphémere) ou la cave d'un ami




Qu'il faut faire connaitre la méthode
ARNO STERN : le concept doit étre
clairement defint et comprehensible

+ Vulgariser / étre capable de

+Passer par des supports visuels
parlants

Qu'll faut que le lieu trouve un public

+ Verifier son accessihilité (prix, géographie,
ltinératre et indication)

+ Voir s'1l est accuelllant (propre, joyeux, ...)

+ Son milieu geographique (ville, campagne,
désert, foule, ...)

+ Choisir entre l'itinérance et la sédentarité
+ Réhabiliter un logement (ou voir st)

+ Voir s'1l est techniquement adaptée




L’auberge 1édonienne

Comment mettre en place un
systeme d'hébergement modulable
a Lons-le-Saunier ?

Depuis la fermeture de Montciel, 1l est devenu
impossible d'étre héberge a moindre cout sur Lons-
le-Saunier. Les hebergements collectits (type auberge
de jeunesse ou MFR) ne sont ni situés a proximite du
centre-ville, mi dans la ville. N'est-il pas temps
d'itmaginer un concept mMnovant, original et attrayant
pour faire venir les jeunes, les touristes, les aventuriers
et faciliterait lhebergement lors des eévénement
organises a Lons-le-Saunier ?
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Lédodo

Mangue d'hébergement temporaire individuel et collectif

moindre colt

+ Travailleurs, étudiants, professionnels, jeunes voyageurs, ...

+ Réhabilitation de 1'ancienne Mairie et proposition d'une capacité d'une
centaine de places modulables (individuelles et collectives) de 9 a 99€

+ Venez cuisiner, cultiver, déguster, rénover, jouer, bouquiner, partager
autour de notre espace de restauration ouvert sur I'extérieur

+ Lieu de vie et de rénovation, de partages et d'échanges avec des gens

d'ici et d’ailleurs

Partenaires
+ Vous

+ Acteurs privés et publics du
Pays Ledonien

Notre slogan

Lédodo, l'auberge mieux gu'a la maison !

Financement
+ Entreprises

+ Collectivites
+ Europe

+ Usagers

+ Ftat




| Love my Made In

Franche-Comté

&
W Comment accompagner les

rE artisans locaux dans le
_ﬂ' développement de leur activite ?

Il y a beaucoup d’artisans créateurs dans le Jura et en
Franche-Comté. Afin de leur permettre de développer
leur activite, 1l pourrait leur étre proposé un dispositit
d’'accompagnement et de promotion qui leur
permettrait d’apprendre a gérer leur communication
et a développer leur offre commerciale.

Pour cela, 1l est envisageable de fedérer des acteurs
de la creation sous une « margue » afin de créer une
dentité forte, exportable et valorisante.
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Personnes concernées

- Clients potentiels. Office de tourisme
étrangers

+ Les chambres

.+ Créateurs consulaires

indépendants
+ Entrepreneurs Franc-

+ Les consommateurs Comtois

+ Lapresse + Les services de
communication
+ Acteurs économiques
. Citoyens du tertritoire /
. Associations de la bénévoles
région
) + Mais d'héte / gite
+ Elus locaux _
+ Industries Franc-
. Transporteur et Comtoises
service de
messagerie

Proposition de valeurs
+ Valoriser la RSE
+ Durabilité
+ Stage/hébergement
- Local
+ SAV
Identité
Fait main
Qualité
Communication

Impact carbone minimum

Produits/services
+ Site web

+ Oysteme 1nspire du drive
fermier

+ systeme

. d'espace de
travail

+ Entreprise de
communication commune

+ Mise en commun
+ Centrale d’achat

+ Place de marché

multiingue
+ Marque / label
+ Qualification métier
. A domicile

+Partage de compeétences
(]u)ndlque, commerciale,

. Identité visuel de

1 ’artisanat
+ Conclergerie
+ Charte de qualité

Partenaires clés

+ Pole emplol .+ Partenaires

locaux

GMS

+ Google

.

+ Chambre des
métiers et de . Réseau d’aide
l'artisanat a la création

+ Agences de . Communes

com )
+ Conseillers

+ La poste
P + Presse

Rcteurs d’échec

+ Lassitude . L'isolement

+ Les , + Sélection
entreprises en
ont-elles

envie ?

+ Pasde
stratégie ou
seulement
ntuitive

+ Concurrence

+ Pas de soutien
politique

+ Mangue de
structuration

+ Pris/tarifs
élevés

. Absence de
PCA

N Manque de + Epuisement

synergies ?

Financements

+ Lesimp6ts -+ Taxe de

dotation
. BPI

+ Téléshopping + Associations

+ Financement
participatifs

+ Autofinancem . Subventions
ent o
+ Contribution
+ Enveloppe )
parlementaire+ Cigales

+ Adhérents
+ Mécenat

+ Marchés
locaux

Conditions de réussite

. BonSAV + Rencontrer les
bonnes personnes

+ Changement aux bons moments

habitude de

consommation Coach expert

- Méthode Vraie
appartenance a un

+ Quahté réseau

+ Motivation Services associés

.+ Satisfaction des
clients

Clientéele fidélisée

Double

+ Marketing comptabilité

Bonne

o Espace
communication

d’expérimentation

Financement
pérenne




Rire connaiire son savoir-faire

La route de l'artisanat

Réseau d’ambassadeurs

Proposer des hebergements + formations Creer un réseau d’ambassadeurs et ambassadrices
decouverte du metier + pomnt de vente pour les artisans createur Fanc Comtols « coup de
directement chez I'artisan coeur »

Circuit touristique « route de l'artisanat »

Vente et promotion des produits par 1'artisan

Partenaires

+ Chambre des métiers et de
l'artisanat

+ CCI
+ Office du tourisme

+ Photographe et traducteur

Notre slogan

Vivez notre passion !

Financement

+ Financement
participatit

+ Essentiellement ¢ a
I'hébergement

Partenaires
/

Notre slogan

Financement

+ Sans relation
marchande

+ Fchange humain

Je soutiens mes artisans createurs !




Coordinateur

Trouver de l'aide intérieur avec un regard compeétent pour
déceler les produits ntéressants a venir

+ Un réseau, une agence d'ade a la creation, au design, a la
commercialisation, a la faisabilitt de la conception de produit, de la
rentabilité et du marketing du produit.

=> Agence zéro risque

Partenaires Financement
+ Chambres consulaires + CDC

+ Banques + Région

+ Flus + Burope

Notre slogan

Le bien faire et bien faire savoir




Batim’en commun

Comment faire vivre durablement
> un lieu partage ?

N

Olivier et Mathilde et Philippe ont un espace (intérieur
et exterieur) gqu'ils souhattent aménager pour en faire
un espace partage. Co-working, atelier artistique,
restaurant, salle de réception : la liste de services a
proposer est longue !

C’est d’allleurs tout 'enjeu de cet atelier : quel concept
proposer dans leurs espaces respectifs pour une
mobilisation efficace et surtout la peérennisation de
I'utilisation des espaces ? Sans oublie les contraintes
financieres (construire un modele economique),
juridique (mettre la coopération au cceur du projet) et
de localisation (les deux lieux sont en milieu rural).
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En vrac

+ 4+ 4+ 4+ 4+ o+ o+ o+ o+ o+ o+ + + + o+

+ o+ o+ o+

Toitures surélevées +

100% surfaces en matelas  +

Setre de plantes carnivores +

Lieu de partage familiale +
Creche entreprise

Outils de matieres premieres

Murs pouvant servir de+ Une boutique d'artisans
s,up]_c,)or\ts artistiques, gy thérapeutique *
éphemeres )
, , . + Ecoute ton coeur
Energie positive +
Stock b + Séminaire restitution

ockage box hébergement *
Lectures sous I'arbre + Yoga, méditation +
Oul on dort dehors + Espace jeux pour les ’[emps+
Des velllées étoilees off afin de favoriser les
Podsie échanges +
Pépiniere pour artisans + Bal musette N
Selorn 16s Saisons + De la chaleur animale .
Aménagement + ]ardm musical avec des

fontaines et des scultures

Travail handicapés L
_ b + Espace bien-étre hors du
Information sur les  temps

atrimoine , .
5 + Oasis en tous lieux
Un lieu multi activités ouvert L. . +

+ Reésidence d’artistes
Co-working , ) ) +
+ Lieu déeconnectée pour

Expérimentation fablab électro sensibles
Carte d'utilisation dest Un école de cirque +
valeurs entre les co-habitants +

+ De la musique

Espaces tests agricole (CA
39/lycee Montmorot)

+ Un four a pizza

Atelier de transformation

alimentaire

+ Danse contemporaine

+ Cours d’'accordéon

Activités  animés sur le

jardinage/jardin partage
Ateliers culinaires

Distillerie

Food Art

Restaurant pour 'été dans un
jardin

Formation
agriculture, artiste)

(cuisine,

Lieu intergénérationnel

Accuell des étudiants du
lycée agricole de Montmorot
/ habitats mobiles

+ lieu en complément d'un

besoin projet (annexe de...)
Lieu d'accuell de migrants

Hébergement

+ Parcours nature pour enfant

Stockage de vieux

Lieux de regroupements
familiaux (cousinades, etc.)

clus'Ter ATy’
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Le lieu dois favoriser 1'expression
artistigue et la creation

+ Aller passer quelques jours/nuits sur place

+ Organiser un festival test

+ Verifier I'acces

+ Aller rencontrer 1'écosysteme local et les
habitants du village

+ Analyser les caractéristiques physiques du site

+ Aller visiter des sites similaires

+ Verifier le leadership du porteur de projet
(gestion, marketing, communication, ...)

Le lieu doit se préter aux activites
du bien étre

+ Rénover avec des matériaux écolos ouvert
vers |'extérieur

+ Accessible (étude de marché)

+ Vérifier les ressources a
(professeurs, offres, ...)

proximité




Le lieu doit proposer un accuell
temporaire (Jardins d’enfants,
cousinades) et/ou residentiel (accueil
étudiants, seniors, réfugies, . ..)

+ Ftude de marché

+ Interroger les étudiants du lycée en type
d’hébergement

+ Voir quelle est la concurrence/complémentarité

+ Proximité des services,

(écosysteme)

commerces

+ Nous ntéresser aux dessertes (transports)
+ Quelle est la capacitée d'investissement ?

+ Veérifier si le lieu est accessible aux handicapés

Le lieu doit proposer des activites
« de la fourche a la tfourchette »

+ Recenser les partenaires ressources
mobilisables pour la mise en place du projet,
producteurs, culsiniers, ...

+ Définir le cadre reglementaires (HACCP, ...)

+ Baluer les services a faire payer
(restauration, ateliers/formation, ...)

+ Braluer la concurrence

+ Définir le public ciblé (résidents, passants,
séeminarres, ...)




Le lieu doit abriter une communauté de travailler

+ Frudier les flux de travailleurs
+ Rencontrer une structure proposant une activite similaire
+ Analyser les besoins des entreprises et des indépendants
+ Frudier le réseau informatique

+ Déterminer la typologie des travailleurs

+ Ftudier 1a tendance de 'activité de co-working a grand échelle

+ Verifier les accompagnements juridiques et financiers existants




SOS Séniors

Comment lutter contre l'isolement
et apporter des services en
direction des séniors ?

Ui

Dans un contexte de fermeture des commerces, d’éloignement
des services, d’éclatement géographique des cellules
famihales, d'enjeu de maintien a domicile et de lutte contre
I'isolement, la création d'une conciergerie pour Seniors
pourraient offrir une réponse et des solutions a ces
problématiques. Cette entreprise completerait les services
offerts par d’autres structures spécialisées dans l'aide a la
personne (ADMR, Prodessa, ...) grace a d’autres services
rendus : jardinage, changement d'une bouteillle de gaz, voire
méme partager une tasse de thé !

Ce concept, qui pousse a Bordeaux et a Toulouse, permettra le
bien vielllir et le maintien a domicile de nos seniors !
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En vrac

Agir +
Aidée

Cofit faible ou raisonnable "
Quel domicile ?

Problémes de mobilité
Adaptation de la maison ~ +

Apprendre des personnes
agées +

Créer des idées originales +

Résistance au changement +

Quel colt peut supporter
une personne isolée ?

Echanges de services,

petits travaux

Partage de savoir, de
connaissant pour les jeunes

Entretien logement (taches
pénibles)

Attentes
Multimédia

Soin

[nnovant +
Nouveau +

La communication +
doit-elle

+
accompagner ce
service ? +
Inventer +
Lutte contre +
l'isolement

+
N'y a-t-il que les N

séeniors qui pourraient

Animaux

Ateliers divers
Activité physique
Intergénérationnel
Expérience P.A
Coiffeur mobile
Epicerie mobile
Covoiturage

Activités « jeunes et
vieux »

+ Pourquoi les aidet ? . :
Partage I avoir ces besoins ?
Professionnalisme + Identification des (zone rurale) + Ateliers de
. 4 personnes dans le besoin coopération artistique
Conditions de travail Qu'est-ce qu'un P eh
+ Adapter aux publics A ? ; ; :
Stigmatisation & éviter Senior - + pTO]etS animation
3 + De quoi pourraient-ils avoir . .
Feouter besoin ? Domotique + Famille/PA
Mobilité (capacité Outils numériques + droéle
conduite) .
Sortir du logement
Autonomie + Comment accéder aux Rompre l'isolement + Familles
. aides ? (mobilité)
Famille Handicap + Caisse de retraites

— . +
Sensibiliser les familles sur
les conditions des
personnes agées +

Quels services les séniors+

ont-ils besoin
+

La collectivité  doit-elle

financer en partie le service
?
+

Communautés/collectivités
+

Vers gui on communique ?
Séniors ou familles ?

+

Régularité
au +

Rural / urbain

+
™V

+
Accompagner .

Facilité leur mobilité pour
facilité le lien social

Se méfier de confiner les
isolés a l'intérieur

Prise en charge
Sport

Besoin de plus doutil
d'éguipements de lien en
milieu rural

Sortir

Quotidien et horaires des
séniors

Voyages

Rencontres
Comment les aider ?
Séniors = + de 70 ans

Favoriser le maintien a
domicile

Lien social de quoi parle-t-+
on?

+
Qu'est-ce que l'isolement ?
Qui pour les aider ? +

Etre un relais vers des
partenaires de confilance  +

Centraliser Uoffre de
service +

Ne pas attendre d’étre un+
séniors

+
Critere d’isolement
Critere de dépendance +
Meélanges des ages +

EHPAD +

Acteurs médicaux

Mutuelle

Quel tdle par structure de
services a domicile ?

Impét local non obligatoire
dédie

Conciergerie mobile dans
les villages

Délocaliser le service
Lieu de vie

S'appuyer sur la solidarité
familiale

Rapprocher les famille
Facteur/factrice

Comment accéder a ces
aides/services
financierement ?
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Le colt doit étre raisonnable pour
tous

+ Etude de marche : prix des concurrents

+ Organisation partenaires : financement

[

+Tarifs différenciés a tester : via

mutuelles, ...

+ Porte a porte pour les tarifs

Qul faut fare preuve de
protessionnalisme, comprendre les
besoin

+ Ftude de marché

+ Porte a porte + réunions (avec des €lus,
etc)

+ Embaucher une
pluridisciplinaire

équipe

+ Tester 1 service évident : on voit ce que
ca donne

+ Enguéte de satistaction




Les services doivent étre innovant et bienveillant

+Organiser une journée gratuite, faire du porte a
porte, présenter le metier, se déplacer en camion
et se rendre sur la place du village

+Reéaliser une enquéte de satistaction




La logistique c’est bio

Comment mettre en place une
plateforme logistique
d'approvisionnement en produit
biologique a destination des
professionnels ?

Le Groupement des Agriculteurs Biologiques (GAB) du Jura a
commenceé il y a quelques mois une étude de marche pour
créeer sur le Pays Lédonien une plateforme physique
d’approvisionnement en produits biologiques a destination des
professionnels (restaurants collectifs, magasins, restaurateurs,
...). Cette plateforme leur permettra de n'avoir qu'un lieu de
commande, qu'un seul systeme de facturation et un
interlocuteur unique. Ce systeme logistique a déja fait ses
preuves partout en Fance et pourrait voir le jour en Fanche-
Comte.

Mais le projet est loin d'étre bouclée. L'enjeu est maintenant de
definir  préecisément l'échelle de  cette  plateforme
(départementale ou régionale), de trouver le modele
économigue pour assurer sa perennite et créer de l'emploi, et
surtout de trouver le moyen d'articulation entre ce projet et
celul de Haute-Sadne.
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Personnes concernées

+ Producteurs . Grande

distribution
+ GAB du Jura

+ Boulangers
+ Restaurateurs

...+ Bouchés
+ Collectivités

. Ateliers de

+ Entreprises .
transformation

(CB)
+ Légumerie

Proposition de valeurs

+ Organiser les + Réduction du
filieres gaspillage

) , alimentaire
+ Essaimage d'un

systeme
opérationnel

. Energétique

+ Santé
+ Gain de temps

administratif ~ + Bien-etre
+ Complete
loffre du

territoire

+ Mise en réseau

+ Relocalisation
de 'économie

Produits/services

+ cturation

+ livraison
+Logistique (filiere)
+ Stockage

+ Formation (producteurs,
restaurateurs)

+ Produits regionaux

+ Proposer un maillon
dans la chaine de
consommation
soutenable

+dynergie

+ Producteurs, financeurs,
distribution

» Consommateurs

Partenaires clés
. Terre Comtoise

+ Blocoop

+ Chambre
d’agriculture

+ Manger bio 1cl et
maintenant

+GAB 39
. Interbio

Rcteurs d'échec
+ Perception du bio/local

+ Répondre a un besoin des
consommateurs

+ Petits producteurs
+ Colt de la filiere
+ Colit de la transformation

+ Gestion de la diversité de la
production

+ Logistique
+ Facteurs humain

Financements

+ Consell régional

+ Consell départemental

+ Blocoop

+ Investisseurs essaimeurs
+ Producteurs

+ DREAL

+ DRAAF

+ ADEME

+ Union Européenne

Conditions de réussite
+ Organisation de la filiere
+ Définir les besoins

+ Répliguer un systeme
éprouvé

+ Proposer des services
complémentaires au
réseau




Biolistique

Organiser les filieres locales et bio, définir les besoins en
amont et aval

+ Plateforme coopérative logistique qui centralise les productions des
exploitants bio locaux.

+ Toute filiere alimentaire confondue et distribue a une clientele identifiée

+ Proposition de services annexes en soutien des producteurs

Partenaires Financement

Terre comitoise I’artisanat Conseil Regional Producteurs

Biocoop + Manger bio icl et ggngflemem al R

maintenant + DRAAF
Chambre Biocoop

d’'agriculture  + GAB 39 , . + ADEME
Investisseurs

i ; i FNADT
Chambre des+ Interbio essaimeurs
métiers et de Union Européenne

Notre slogan
/




Du marbre a 'arbre

Comment passer de la pierre
tombale en marbre a la tombe
vegétale ?

Cela fait des décennies que les mémes prodults sont
proposes dans le secteur funéraire. La volonte de ce
projet est d'apporter une révolution dans le monde de
la mort !

Sortons de ce cote austere du monde funéraire, en
apportant de la vie dans la mort. L'idée est de créeer
un bac hermétigue, résistant aux conditions
climatiques et amovible, pouvant accueilllir un déecor
vegetal. Ce dernier viendrait remplacer les pierres
tombales aujourd 'hut mises en place.
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EN VRAC

+ Culturel

Résistance aux intempéries
. +
Religieux

Juridigue +

Durée de conservation des
plantes

+
Colit pas trop élevé
Respect de l'environnement
(extraction du marbre)

.. +
Tradition du marbre

. ) +
Utilisation chez sot

Tomber la tombe , cimetiere
nature

Taille possible
Oou?
Entretien

Adaptable au nombre det
personnes

Fau

Conforme aux
sanitaires en vigueur

regles

Du personnel
I'entretenir

pour

Information

+ Esthétique

Demande
particuliers

aupres des

+ FEloignement

Poids

Etude de marché
gquestionnaire aux gens

+ Rire un benchmark des

offres en marbre
Végétaux a croissance lente

Moins cher, moins lourd,
personnalisable

Fonctionnalité

Une partie de la population est préte a
lacher le marbre, a avoir autre chose

+Rire une enquéte aupres du grand
public

+ Créer un prototypage, disposer vers la
mairie et faire un sondage aupres des
passants




Juridiguement, 1l n'y a pas d'obstacles Il est possible de faire évoluer la tombe
majeurs végetale et de la rendre modulable selon
les golts/savolrs

+5e renselgner sur la réglementation Voir un prestataire de toits et murs
aupres de 'AMF vegeétalisés

+Se renselgner sur les textes de lois




+Le colt
commercial

peut-étre  un avantage

+Verifier la tendance du budget
moyen de la sépulture

Techniguement 1l est possible d’avoir un
monument funéraire végetal durable, qui
se congoit facilement

+ Rencontrer un pépinieriste
+ Rencontrer un prestataire de toit végétal

+ Créer un prototype a partir d'un
modele de toit végétalise (mémes
composants)

+Tester en laboratoire (INRA) leffet des
Salsons en accelere




Baby Compost

Comment démocratiser ['utilisation
A de couches biodegradables, les
‘ ' collecter et les valoriser ?

Il faut deux ans et demi et entre 4000 et 5000 couches pour
un enfant avant d’'étre propre. En Hance, les couches
génerent a elles seules pres de 0 000 T de déchets a
traiter par l'incinération ou 1'enfouissement.

Le constat est simple :

+ Ce glisement représente environ 3% de l'ensemble des
ordures ménageres collectees et 9% des ordures
menageres residuelles (environ 15% a Besangon)

+ Malgré une information du public reussie 1'adhésion aux
couches lavables reste tres modéree (autour de 5%)

Rhizophile propose une autre alternative : démocratiser
I'utilisation des couches biodégradables pour remplacer les
couches jetables et produire un compost commercialisable.
En faisant de Lons-le-Saunier sa ville test !
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des couches+

Bbriquer
écoles de+

dans une
production

Colt : 7100€/an/enfants +

Quelle composition dest
couches ? n

Rbriquer de jolis couches
bio, bonne image
dégradable, pour donrer

envie +

+ Accompagner la famille ay

+
+

les utiliser

+ Sortir du

Sensibiliser les creches,
nounous, etc

+ Besoin de

Rire changer les mentalites

Ou acheter des couchesy
biodégradables ?

Valeur du compost

Beaucoup de bacs™t
collecteurs, frequence
collecte +

Mettre en place une filieret
o! couches

e
biodégradables +

Démontrer
publique +

l'utilite

Maternité Lons-le-Saunier

Creche

1 départementale
pilote

Apprendre la propreté + Ot
Besoin de temps

Exo taxes ? Boycott
Sensibilisation des parents

Creation de nouveaux
bacs ou points de collectes

Collectes régulieres
Floignement de 'habitation
Colt economique ?

: ‘ . modele
economigue classique

| production
importante

Initiative locale pour éviter
lobbles  des grands
industriels

Briter  tous
chimiques

produits
Lingettes biodégradables
Rire des petits bambins

le mauvais tri  des

particuliers
Probleme de 1'odeur

Qu’ll faut créer une filiere locale avec
capacite de production de couches
Importante

+ Rire une étude chiffrée sur les quantité
concernees (nbre enfants, nbre de
couches/jours, ages de proprete, etc.)

+ ldentifier 'implication et la volonté des
acteurs :
+ Collectivités territoriales
+ Structures pilotes (creches, maternites, .. .)

+Ne pas les

distributeurs

néegliger marques




Qu'une collecte adaptée doit étre mise
en place frequence, localisation,
contenant, etc.

+ Rire un quartier test méme avec des
couches « normales »

+Rire une étude sur lutilisation des
composts collectifs de Lons-le-Saunier

+ Enquéter aupres des particuliers
+ Créer des poubelles a couches

+ Mutualiser avec la collecte des déchets
verts

Les couches biodégradables doivent étre
efficaces, pratiques, bonne composition
et esthétiques

+ Deéfinr  les matieres premieres nécessaire
(absorbant, impermeéable)

+ Répertorier les producteurs locaux de matieres
premieres

+ Se renseigner sur les fabriquants existants

+ Rire des tests (étanchéité, absorbions, irritation,
temps de décomposition, respect des norme)

+ Rendre 'emballage utile et attractif et également
biodégradable




Qui tire la chasse perd

sa place

o Comment lancer un marché de
tollettes seches dans le Jura ?

En moyenne 9 litres d'eau sont evacués a chaque
chasse. Sachant gqu'une personne va en moyenne 4
fols par jour aux tollettes, cela représente 36 litres

d'eau par jJour et par personne (source
wWWwWWw.planetoscope.com).

Ces chiffres parlent d’eux-mémes : des milliers de litre
d'eau gaspillés peuvent-étre évites de maniere
considérable via l'installation de tollettes seches.

L'utilisation de toilettes seches se pratique lors de
festivals et evénements. Trouvons le moyen de la
massifier pour d'autres occasions (chantiers, chez les
particuliers, etc.)
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Personnes concernées

Ftablissement
public

Logements
étudiants

Ecole  (des
maternelle)

Personne a
campagne

Sites touristiques

Lieux collectifs

+ Particuliers

. Hobtels, chambres
d'hétes, gites

Camping

Vacancier dans
cabane bois

Personnes
sensibles
Tenvironnement

Personnes
appartement

Proposition de valeurs

+ Economie de

frais de travaux compost :
éconormie
circulaire

. Economie
d’eau potable

+ Pasde
probléme de
plomberie

+ Limiter la
ollution de
‘eau

+ Remise aux
normes
impossibles

+ Production de

+ Impacts positifs
sur la santé ?

+ Compost
collectif pour
jardin dans les
villes

+ Réduction des
frais stations
d'épuration

Conseils a .
l'installation et a
T'utilisation

Méthanisation
Ergonomie

Matériel :
seau/boite

Campagnes de
sensibilisation

Sciure - lieu
d'approvisionneme
nt +

Service de
ramassage

Aide financiere

Contrat pour
travaux
transformation

Kit de création de
son siege de
toilette

Livre
communication —
explication

Produits/services

Chantier participatif
de création de son
siege

Boite compostable
bois

Broyeur

Toilettes a rouleaux
(pas besoin de
vider le seau)

Projets
pédagogiques

Nom attractif,
changer l'image

Remplacer les
toilettes publiques

Conception maison
(seau roulette,
porte extérieur)

Labels

Créationd'un
compost collectif

Boite qui vient
remplacer les
toilettes

Partenaires clés

+ Associations ou
entreprises

ADEME/CPIE

commun

+ Service
meéthanisation

Enseignants + Jardinerie

Services des + Décheterie
eaux )

. + Biocoop
Service du
traitement des
déchets

+ Communes &
com com

Acteurs des

+ Entreprises du
tourisme

batiments

Service
technique

Rcteurs d’échec

. Colit  dérisoire
d'une TS

Probleme
sanitaire

Manque + ldées regues

d'espace  pour _

compost en ville + Réticence,
appréhension

Complication des personnes

pour monter une

régie + Financement

suffisant ?

Technicien de o

surface en lieur Logistique de

public collecte

Peur des odeurs

Financements

+ Agence de l'eau

+ Collectivité territoriale
+ Crowdfunding

+ Europe

. Ftat

+ Vente des sous-produits
(compost)

+ Vente de produits & conseils

Conditions de réussite
+ Adhésion association

Implication des médias grand
public

Implication d'au moins un
établissement public

Incitation financiére ou
réglementaire

Information / communication




Upcyclette : la bicyclette

recyclée

Comment promouvoir le vélo en
ville par la valorisation de vieux
velos ?

Plus écologique que l'auto, le vélo est également bien plus
rentable. Pas besoin d'assurance, 1l est moins encombrant,
et son entretien ne revient qu'a 150 euros par an environ.
Pourtant, chaque année, pres d’'l,5 million de vélos sont
détruits en FHance... soit presque autant de vélos detruits
que de vélos achetés neufs | Composé de plus de mille
pleces (en metal, en caoutchouc, en plastique, ...) nous
pourrions reparer et déemonter les vélos recupérés a la
benne pour alimenter un stock de pieces détachées pour
recycler les vélos, qui ne nécessitent pas (ou tres peu) de
nouvelles matieres premieres.

Ne serait-1l pas nteressant de récuperer les vieux vélos
dans les déchetteries pour les rénover quand cela est
possible et les réutiliser pour toutes sortes d'usages 7
(ventes pour les entreprises sur site, ventes pour les
collectivités, renovation, réparation, customisation des velos
pour la vente aux particuliers, ...)

+ Y
START-UP
EI!]S'TE[ JURA DE TERRITOIRE

opérer - Révéler - Valoriser
Lo




En vrac
+ Associer la ressourcerie a un atelier d’autoreparation

+ Structure permettant de récupérer différentes pieces de
vieux vélos pour refaire son vélo en état

Mode du vintage, de la récup

Ressourceries

Location des vélos recyclés

Ateliers de réparation avec les pieces anciennes
Concept du vélo a vie

Association d'utilisateur de bicyclette en milieu urbain
Remis au golt du jour — électrique

Mise en place de point de collecte en dechetterie

Local

+
+
+
+
+
+
+
-
-
-

Communiquer par des affiches en mettant en valeur les
vieux velos (ex : le tour de Fance en 1901)

Animation weekend

Pucier spécial vélo

De l'espace

Bicyclerie

Utilisation d’'une ressource préexistante
Point de collecte humain

Partenariat avec les grandes surfaces

Nous devons estimer, localiser Iles
sources possibles d’approvisionnement
en vieux velos

+ Rire une réunion avec les partenaires suivant :
» Ressourcerie

» Déchetterie

» Particuliers

» Communes de vélos (offres promotionnelles)
» Supermarchés

» Bailleurs sociaux

Problemes : transport, logistique / ressources humaines
sur le lieu des récolte




Le local accuelllant l'activité de remise en état
doit étre situé geographiquement dans le
territoire, adapté a la logistique et a
l'organisation de la commercialisation, ou
location des vieux velos

+Local central, grande wvisibilite et

accessible a pled ou a veélo, a
proximité d'une grande surface
(50m?# boutique) (stocker, atelier
méecanique)

+ Contrainte : se garer en camion

11 faut associer la ressourcerie a un atelier
d’auto-réparation ou de réparation ou
d’entretien

+ Modele économique via résultats de
l'association de la ressourcerie +
réparation + entretien

—Prestation de service pour des publics
differents, benchmark association en
France (heureux recyclage, Fance
Belgigue Suisse)




Qu'll faut promouvoir le vieux vélo

+Animations  reparations/tests
ntergénerationnelles !

+Féte du velo (Anjou velo vintage)

+Bourses du vélo

+Partenariat avec :
+ Mécanicien vélo pour évenement
+ Ville (pouvoir public)
+ entreprises

Transformation des vélos « anciens » en
velos électriques pour multiplier les
usagers

+ Verifier la compatibilite technologie/vieux
vélo

+ Colt materiel (600 a 800€)

+ Colt main d’'ceuvre (300 a 400€) : 3 heures
estimées

+ Colit de remise en état
='Total : 1200€
+ Qualification pour transformation

+ Contacter fabricant matériel
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Agence de I'Environnement
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